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| RECHT UND STEUERN |

Wie schutzt man eine Marke im Metaversum?

In der virtuellen Welt
des Metaversums ist der
Konsum schon im vollen
Gange. Unternehmen
sollten ihre Marken
schnell schiitzen.

Von Frank Hagemann

m November hat der Sportartikel-

hersteller Adidas mit groBer PR-Be-

gleitung eine Kollektion aus virtuel-

len Kleidungsstiicken auf den Markt
gebracht. Das illustriert, wie fithrende
Unternehmen der Fashion- und Sportarti-
kelbranche konsequent auf die virtuelle
Welt des ,Metaversums* als kiinftiges Ge-
schéftsfeld setzen, auch wenn die wirt-
schaftliche Bedeutung derzeit noch gering
ist. Die Hoffnung: junge Zielgruppen
schon jetzt dort ansprechen, wo sie in
Zukunft einen groBen Teil ihrer Freizeit
verbringen werden.

Andere Unternehmen haben ebenfalls
unter grofler dffentlicher Beachtung den
Schritt ins Virtuelle angekiindigt oder
bereits getan, hiufig mit Hilfe von ,Non-
Fungible Tokens®, kurz NFT. Nike hat mit
seinen Cryptokicks NFT-Turnschuhe fiir
Avatare auf den Markt gebracht, die in
der virtuellen Welt die Stellvertreter der
Nutzer sind. Tiffany & Co verbindet mit
seinem NFT-Projekt die reale Schmuck-
Welt mit der virtuellen und L'Oreal hat
ein virtuelles Make-up fiir Avatare auf
den Markt gebracht. Die Liste lieB3e sich
noch weiter verlingern. Fiir jedes dieser
Unternehmen sind seine Marken von
vitaler Bedeutung. Sie haben daher inten-
sive MaBnahmen ergriffen, um ihre wert-
vollen Markenrechte auch in virtuellen
Welten zu schiitzen.

Allerdings ist das Markenrechtssystem
kaum fiir virtuelle Welten gemacht. Seine
Antworten passen oft nicht auf die neuen
Fragen, die sich in ,Decentraland®, ,The
Sandbox“ und anderen virtuellen ,Lan-
dern“ stellen, die vielleicht bald unsere
reale Welt erweitern. Sie werden erst
nach und nach durch Gerichte geklart
werden und die Akteure werden noch lén-

ger mit rechtlichen Unsicherheiten leben
miissen. Jedoch: Wer sich nicht jetzt mit
dem Thema befasst, Strategien entwickelt
und umsetzt, wird spater oft das Nachse-
hen gegeniiber Wettbewerbern haben.
Nur ein paar Beispiele: Markenschutz
bezieht sich immer nur auf bestimmte
Waren. Was fiir eine Ware ist ein virtuel-
ler Sneaker iiberhaupt? Ist er marken-
rechtlich mit einem realen Sneaker
gleichzusetzen? Wohl eher nicht, denn er
besteht nur aus Daten und hat keine phy-
sische Erscheinung. Seine Existenz ver-
dankt er einem Programmierer, wihrend
sein reales Pendant durch geschickte
Hédnde und Maschinen entsteht. Dann
geniigt aber der fiir reale Waren be-
stehende Markenschutz eines Unterneh-
mens nicht, um sich gegen den Miss-
brauch der Marke fiir die virtuellen Ent-
sprechungen zu wehren. Es miissen dafiir
neue Marken angemeldet werden. Lang-
samkeit wird dabei bestraft: Das Priori-
tatsprinzip gibt dem den Vorrang, der sei-
ne Markenanmeldung zuerst einreicht.
Und ist ein virtuelles Kleidungsstiick
dhnlich zu einer virtuellen Uhr? Das

ware nach herkémmlicher Ansicht zu
bejahen, denn beide sind letztlich Datei-
en, die auf dieselbe Weise entstehen und
verarbeitet werden. Dann aber kann der
Inhaber einer Marke fiir virtuelle Klei-
dung einem anderen die Benutzung einer
dhnlichen Marke fir virtuelle Uhren
untersagen, was bei realen Produkten
mangels Ahnlichkeit nicht ohne weiteres
moglich wire. Ein solches Ergebnis
widersprache aber nicht nur dem Rechts-
getiihl, sondern schiife auch groB3es Kon-
fliktpotential.

Die Markendmter wie das Deutsche
Patent- und Markenamt und das Européi-
sche Markenamt EUIPO in Alicante
haben noch keine abschlieBenden Ant-
worten auf die Frage, wie virtuelle Waren
sprachlich gefasst und geschiitzt werden
konnen. Adidas hat seine Marken Anfang
Juni unter anderem fiir ,,downloadable
virtual goods, namely footwear authenti-
cated by nonfungible tokens“ angemel-
det. Die Tatsache, dass diese Anmeldun-
gen beim EU-Markenamt noch immer
yunder examination® sind, also im Prii-
fungsstadium, konnte darauf hindeuten,

dass auch das EUIPO sich nicht leicht mit
dem Thema tut.

Markenschutz ist immer an nationale
Grenzen gebunden, das Metaversum
bringt neue Welten, in denen die Gren-
zen unserer Staaten keine Rolle spielen.
Kann dann ein schweizerisches Unter-
nehmen Markenrechte in Kanada verlet-
zen? Genligt es, eine Marke in den USA
oder der EU schiitzen zu lassen oder
muss man mehr Lander abdecken, um
ausreichend geschiitzt zu sein? Welches
Recht ist im Konfliktfalle anwendbar?
Welche Gerichte sind zustdndig? Hier ist
viel juristische Kreativitit gefragt. Die
Losung diirfte darin liegen, mehrere Kri-
terien wie wirtschaftliche Auswirkungen
in der realen Welt, Schwerpunkt des
Angebotes, Zielpublikum, Sprache und
andere fiir die Entscheidung heranzuzie-
hen.

Virtuelle Lander wie Decentraland wer-
den auch selbst eigene Regeln fiir die Mar-
kenbenutzung und Streitschlichtung be-
reitstellen mussen, wenn sie langfristig
erfolgreich sein und nicht die Markenin-
dustrie verprellen wollen. Auch hier gibt
es Klarungsbedarf. Es wird é&hnliche
Mechanismen geben wie die ,Notice and
take down“-Verfahren, die bei Ebay, Ama-
zon und anderen Plattformen bereits etab-
liert sind. Das bedeutet: Erst wenn die
Plattformen tber eine Verletzung Kennt-
nis bekommen, miissen sie handeln.

Markeninhaber streben nach Kontrol-
le tiber die Benutzung ihrer Marken auch
auf Zweitmarkten. Hierbei setzt ihnen
die Rechtsordnung derzeit enge Gren-
zen: Beim Weiterverkauf eines legal in
der EU auf den Markt gebrachten Pro-
dukts kann der Markeninhaber die Be-
nutzung seiner Marke in der Regel nicht
untersagen. Man spricht von der
Erschopfung des Markenrechts. In der
virtuellen Welt bekommen Inhaber von
Markenrechten mit den NFTs hier neue
Moglichkeiten, da sie darin Bedingun-
gen fiir den spéteren Verkauf festschrei-
ben konnen.

»lus vigilantibus scriptum est“ — das
Recht ist fiir die Wachsamen geschrieben,
lautet ein alter romischer Rechtssatz.
Beim Thema Markenrecht und Metaver-
sum sollte man schon wach sein und han-
deln, bevor die Antworten auf die neuen
Rechtsfragen ausformuliert sind.
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